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 綠色管理師(GMM)甲級證照 
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國科會研究計畫、產學計畫 

1.屏東縣政府委託辦理-屏東市信義非營利幼兒園，政府產學計畫案， 

2023/9/16 ~ 2026/7/31， 計畫主持人。 

2. 行政院農業委員會委託辦理-農科園區職場互助教保服務中心，政府產學

計畫案，2023/8/1- 2026/7/31，共同主持人。 

3.屏東縣政府委託辦理-113年度屏東縣公設民營托嬰中心委託經營服務方

案(屏北區) 屏東縣屏東市和平公設民營托嬰中心，政府產學計畫案 

2024/1/1-2024/12/31，共同主持人。 

4.屏東縣政府委託辦理-屏北區親子館經營管理暨臨時托育服務方案(屏東

親子館)，政府產學計畫案，2024/1/1-2024/12/31，計畫督導。 

5.屏東縣政府委託辦理-113年度屏東縣公設民營托嬰中心委託經營服務方

案(屏北區) 屏東縣屏東市和平公設民營托嬰中心，政府產學計畫案 

2023/1/1-2023/12/31，共同主持人。 

6.顧客服務制度建立及行銷推廣輔導，仁合計畫案 ，108 仁合108045， 

2019/10/1~ 2020/5/31，計畫主持人。 

7.中臺灣產業幸福科技化之研究與調查，企業委訓計畫案，  2013/9/4~ 

2013/12/20，協同計畫主持人。 

8.102年墾丁春天音樂活動遊客，居民及商家意向訪問調查計畫，政府產學

計畫案， 2013/3/12~2013/9/30，協同計畫主持人。 



9.紅豆晶Q品牌行銷計畫，政府產學計畫案， 2012/5/1~2012/10/31， 計畫

主持人。 

10.100年度教育部特色典範-子計畫2雲端行動商務實驗室，教育部計畫型

獎助案， 2011/3/18~2011/12/10，協同計畫主持人。 

11.價格策略與提升顧客購買意願之教育訓練，企業產學計畫案， 仁合

98059，2009/9/29~2010/7/31，計畫主持人。 

12.行政院勞委會職訓局98學年度流通業人才培育就業學程計畫，政府部會

其他案， 2010/7/1~22011/8/31，計畫主持人。 

13.企業策略聯盟之形成動機、夥伴選擇、統治機制及價值創造：經濟、社

會及政治理性觀點之比較性研究，企業產學計畫案，仁研98021，

2009/5/4~2009/11/30，計畫主持人。 

14.行動商務便利性與知覺風險對行為意圖之影響：以行動電話為例，企業

產學計畫案仁研98100，2009/5/4~2009/11/30，計畫主持人。 

15.量販店商店形象與服務補救對顧客滿意之影響，企業產學計畫案，仁研

98101，2009/5/4~2009/11/30，計畫主持人。 

16.百貨公司價格促銷對行為意圖之影響--知覺風險之干擾效果，企業產學

計畫案，仁研98102，2009/5/4~2009/11/30，計畫主持人。 

17.行政院勞委會職訓局98學年度流通業人才培育就業學程計畫，政府部會

其他案，2009/7/1~2010/8/31，計畫主持人。 

18.行動商務便利性對消費者購買意願之研究，企業產學計畫案，仁合

96011，2007/8/1~2008/7/31，計畫主持人。 

19.商店形象與顧客滿意指標之建構及改善，企業產學計畫案，仁合96015，

2007/9/12~2008/3/31，計畫主持人。 

20.價格策略對顧客購買行為之分析，企業產學計畫，企業產學計畫案，仁

合96025，2007/10/11~2008/5/31，計畫主持人。 
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1.劉財龍、李翰林，2025。私立幼兒園教保服務人員工作滿意之探討，
2025幼兒教育與照顧學術研討會。 

2.游苑平、劉財龍、黃湃翔，2025。2024 幼兒保育系學生鍵盤樂課程學習
成效探討，2025幼兒教育與照顧學術研討會。 

3.劉財龍、郭嘉珍，2023。服務保證對重遊意願之影響，2023 全球商業經
營管理學術研討會。 

4.郭嘉珍、劉財龍，2021。便利商店服務價值因素之差異研究，2021 全球
商業經營管理學術研討會。 


